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1. Aufbau und Vorgehensweise

Die vorliegende MalRnahmenkonzeption im Rahmen des Projektes ,Mehr Mitte bitte" flr die
Stadt Pfullendorf ist in mehreren Arbeitsschritten unter Mitarbeit verschiedener Interessensgrup-

pen entstanden.

Zu Beginn des Projektes erfolgten die Erarbeitung eines Standort-Checks sowie die Durchfiih-
rung einer Haushalts- und Burgerbefragung bei ca. 300 Birgern in der Stadt Pfullendorf sowie
im Umland. Die Ergebnisse dieser Grundlagenuntersuchung sind in einem getrennten Berichts-

band dargestellt.

Parallel dazu fand im Oktober 2007 mit Vertretern aus Kommunalpolitik, Stadtverwaltung, Un-
ternehmern sowie Meinungsbildnern und interessierten Blrgern ein erster Workshop zur Sensi-
bilisierung fir die Probleme und Chancen der Pfullendorfer Innenstadt statt. Im November 2007
wurde ein zweiter Workshop zur Erarbeitung und Bewertung von konkreten MalRnahmen zur
Weiterentwicklung der Innenstadt von Pfullendorf durchgefiihrt. Die Moderation sowie die Vor-
und Nachbereitung der Workshops wurde von der CIMA gemeinsam mit der Unternehmensbe-

ratung GriBmer & Partner vorgenommen.

In der MalRnahmenkonzeption sind die in den Workshops gesammelten und aus der Befragung
und der fachlichen Einschatzung der CIMA gewonnenen MalRnahmen nach Ubergeordneten
Themenbereichen sortiert. Innerhalb der Themenbereiche kristallisierten sich sog. ,Schlissel-

projekte” heraus, die den weiteren ,sonstigen Mallnahmen* vorangestellt werden.

Themenbereich Schlusselprojekt

1)  Parken und Verkehr . Vermarktung des Parkhauses

2)

Stadtgestaltung und

Einkaufsatmosphéare

Stadtmodblierung/ -dekoration

Beleuchtung

3) Einzelhandel und Kundenbindung Attraktivierung des Wochenmarktes

4)  Tourismus/ Veranstaltungen und Gast- Anbindung Linzgau Seepark an die In-
ronomie/ Freizeit nenstadt

5)  Ubergeordnete MaRnahmen
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Ein Teil der MaRRnahmen wurde bereits durch die Workshop-Teilnehmer einer Einschatzung hin-
sichtlich der Handlungsprioritat, der Fristigkeit und der Zusténdigkeit unterzogen. Fur Maf3nah-
men, bei denen im Workshop keine Bewertung vorgenommen wurde, erfolgte diese durch die

CIMA. Wo sinnvoll, wurden von der CIMA weitere MalRnahmen aufgelistet und mit Beispielen

aus anderen Stadten veranschaulicht.

Die Liste der Malznahmen erhebt nicht den Anspruch auf Vollstandigkeit und kann bzw. sollte im

Umsetzungsprozess immer wieder erganzt und aktualisiert werden.

Abb. 1 Prozessschema der Entwicklung der MalRnahmenkonzeption in Pfullendorf

Ziel: Gewerbliche Weiterentwick-
lung der Innenstadt von Pfullendorf

Standort-Check

Haushalts- und
Birgerbefragung

Starken-Schwéachen-Bilanz

Workshops

workshop

Sensibilisierungs-

Workshop zur Erarbeitung

von MalRnahmen

Entwicklung der
MaRnahmenkonzeption

\ 4

Verabschiedung im Gemeinderat

Quelle: Eigene Darstellung
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Das MalRnahmenkonzept soll nach der Verabschiedung im Gemeinderat als Richtschnur fur die
weitere gewerbliche Entwicklung in der Stadt Pfullendorf und speziell fiir die Innenstadt von Pful-
lendorf dienen. Die aufgelisteten Malinahmen variieren hinsichtlich der Wichtigkeit und Umset-
zungsdauer. Einige Mal3nahmen kdnnen nur in l&ngerfristigen Prozessen umgesetzt werden. Es
ist daher empfehlenswert, die am hdchsten priorisierten Malinahmen mit einer kurzen Umset-

zungsdauer am schnellsten zu realisieren.

Sowohl die Ist-Situation als auch die Malinahmen werden sich wahrend der Dauer des Umset-
zungsprozesses standig verandern. Das MalRnahmenkonzept ist daher als dynamisch zu be-
trachten. Die MalRnahmenliste sollte regelmafig aktualisiert und ggf. durch neue MaflRnahmen

erganzt werden.
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2. Themenbereich Parken und Verkehr

2.1. Schlusselprojekt: Vermarktung des Parkhauses

MaRnahme
Parkhausgestaltung

Prioritat

hoch

Basierend auf einem Wettbewerb zwischen bzw. in
den Pfullendorfer Schulen kann das Parkhaus
preiswert kiinstlerisch gestaltet werden. Bunt ge-

staltete Fassaden, Treppenhauser und gréRere
Wandflachen sorgen fir mehr ,Wohlbefinden* im
Parkhaus und Erhéhen die Identifikation mit dem

Parkhaus.
Beispiel:

e Hofdienergarage, Stuttgart http://www.pbw.de

MaRnahme

Umbenennung in Parkhaus , historische Alt-
stadt”

Prioritat
hoch

Fristigkeit
kurz

Fristigkeit
kurz

Zustandigkeit
Stadt/ Schulen/

Zustandigkeit
Stadt

Durch eine Umbenennung des Parkhauses ,Stadt-
mitte” in Parkhaus ,Historische Altstadt* wird nicht
nur auf die zentrale Lage des Parkhauses inner-
halb der Kernstadt aufmerksam gemacht, sondern
zudem ein unmittelbarer Bezug zur historischen

Altstadt geschaffen.

Historische Altstadt
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MalRnahme
Ruckvergitungssystem

Prioritat
hoch

Fristigkeit
kurz

Zustandigkeit
WIP

Gerade grof3flachige Einzelhandelsbetriebe auf der
,Grunen Wiese" mit ihnrem in der Regel kostenlosen
Parkplatzangebot sind diesbezlglich im Vorteil
gegeniber dem innerstadtischen Einzelhandel. Um
kostenlos parken zu kdnnen, werden ungeachtet
der Kosten fur Pkw-Nutzung und des Sprit-
verbrauchs weite Strecken gefahren. Auf diese
wenig rationale Einstellung sollte man entspre-
chend reagieren. Denn genauso freuen sich Kun-

den Uber auch nur kleinste Rabatte und Nachlasse.

Bei der teilweisen Rickvergutung von Parkgebih-

ren durch den Einzelhandel stehen sich ein gerin-

@&mehn..

Wir verguten
Parkgebihren...

...viel SpaR

beim Einkaufen!

erhalten Sie von allen Geschaften der

Oelde, Thre frenndliche Einkaufsstad

. . . Ge,ld City-Parkgemeinschaft Friedberg bei
ger finanzieller Aufwand und ein als kundenfreund- J &inem Einkauf von mindestens € 10.-
‘Lﬂrﬁc (Parkschqin-Vorlage) .
lich empfundener Nutzen gegeniiber. Acitien Sle auf unser Zelctien!. =22
h i
e Pforzheim (linkes Bild)
e QOelde (rechtes Bild)
e Friedberg, Hessen (unteres Bild)
MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Parkleitsystem hoch kurz Stadt

Optimierung des vorhandenen Parkleitsystems
durch eine Ausschilderung, welche die Lage der
Parkplatze in Bezug zur Innenstadt/ historischen
Altstadt schematisch abbildet.

Beispiel:

e Forchheim (linkes Bild)

¢ Wolfratshausen (rechtes Bild)

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart B cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de




CIMA GmbH 8 MaRnahmenkonzept Pfullendorf

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Bessere Ausleuchtung und Sauberkeit hoch kurz/ mittel Stadt

Parkhauser verursachen haufig ein Gefiihl des ,Unwohlseins”. Dies ist oftmals durch schlechte Beleuch-
tung, mangelnde Sauberkeit, raumliche Beengtheit etc. bedingt. Mit einem guten Beleuchtungskonzept

kénnten ,Angstraume” vermieden und ein stéarkeres Sicherheitsgefiihl geschaffen werden.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Aufteilung der Parkebenen nach Kurz- und hoch/ mittel kurz/ mittel Stadt
Dauerparker

Eine Aufteilung der Parkebenen entsprechend den vorrangigen Nutzern (untere Ebenen: Mitarbeiter der
Stadtverwaltung/der Innenstadtbetriebe als ,Dauerparker” und obere Ebenen: Kunden/Besucher der
Innenstadt als ,Kurzzeitparker”) kann einerseits eine stetige und auch optisch starkere Auslastung des
Parkhauses bewirken. Andererseits wirde durch einen ,Parkzwang“ der Kunden auf den oberen Ebe-
nen der Standortvorteil des Parkhauses fur die zentrale Erschliel3ung der Altstadt bei der vorhandenen

Topographie starker herausgestellt.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Flyer/ Faltblatt zum Parkplatzangebot mittel kurz/ mittel AK IS/WIP/
Stadt

Das Parkplatzangebot kann neben einem Ein- | | temdaseds

kaufsfuhrer auch/ oder in einem separaten Plan
kommuniziert werden. Wichtig ist es, diesen Plan
kontinuierlich bei allen Einzelhandlern und Dienst-
leistungsbetrieben auszulegen. Der Park-Flyer

sollte insbesondere Informationen tber die Anzahl

bzw. die Lage der Parkplatze und Uber die Park-

Mah end ginstig parken
in Tauberbischafsheim

kosten/ bzw. -zeiten enthalten.

Beispiel:

e Tauberbischofsheim
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Veranstaltungen zur Vermarktung mittel kurz/ mittel Stadt/ Vereine/
WIP

Mit verschiedenen Veranstaltungen, wie z.B. einer El:l F%@H}M@E}m

Parkhausparty, kann der Bekanntheitsgrad und
das Image des Parkhauses verbessert werden.
Uber Teile des Eintrittspreises konnten Gestal-

tungsmalnahmen finanziell unterstiitzt werden.

n (bis 0 Uhr) Auswei

1.10

[Féz).. Ah20.30 Uhr (Fézj..

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Parkscheinautomaten im Parkhaus statt mittel kurz/ mittel Stadt
Schrankanlage

Durch die Architektur des Parkhauses ist der Zu- und Ausfahrtsbereich relativ eng gestaltet. Mit dem
Abbau der Schrankanlage wirkt das Parkhaus offener und leichter zuganglich (Wegfall der psychologi-
schen Hemmschwelle). Die Schrankanlage und die dazugehorigen Kassenautomaten kénnen durch
Parkscheinautomaten auf den einzelnen Ebenen, bzw. bei der Aufteilung der Parkebenen auf den ,Kun-
denebenen®, ersetzt werden. Alternativ kann fir die Kundenebene auch eine Parkscheibenregelung

erfolgen und der ,gefihlte" Zahlzwang abgebaut werden.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Ausschilderung des Parkhauses in der Ful3- mittel kurz/ mittel Stadt
gangerzone

Der Zugang zum Parkhaus in der HauptstralRe ist eher unauffallig ausgeschildert. Durch ein deutliche-
res Hinweisschild wird zum einen die zentrale Lage in der Innenstadt unterstrichen. Zum anderen kén-
nen Passanten darauf aufmerksam gemacht werden, die zwar zum Einkaufen in die Innenstadt gekom-
men sind, jedoch nicht das Parkhaus genutzt haben (insb. von der Umlandbevélkerung wird das Park-

haus nur wenig genutzt, was auch am zu geringen Bekanntheitsgrad liegen kann).

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Barrieretiberwindung (obere Ebene) gering mittel/ lang Stadt

Der Zugang zur Innenstadt von der oberen Ebene des Parkhauses ist nicht barrierefrei angelegt. Gera-
de fir Miitter mit Kinderwagen/Rollstuhlfahrer sollten die Treppen um Rampen zur Uberwindung des

Hohenunterschiedes erweitert werden.
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Nutzung des Obergeschosses durch Einzel- gering lang Stadt/ggf. priva-
handel oder Gastronomie te Investoren

Mit einer Aufstockung/Bebauung des Parkhausobergeschosses kdnnen in zentraler Lage in der Altstadt
zusatzliche Flachen fir Einzelhandel und Gastronomie (z.B. mit einem kleinen Ladenzentrum) geschaf-

fen werden. Ggf. ist die Belegung durch einen ,gréRerflachigen” Betrieb als Kundenmagnet zu prifen.

2.2. Weitere MalRnahmen

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Uberpriifung der Parkdauer im Bereich der un- | hoch/ mittel kurz Stadt
teren HauptstraRe

Die gegenwartige Regelung mit einer halben Stunde Parkzeit wird selbst fur schnelle Erledigungen als
sehr kurz empfunden. Nach den Ergebnissen der Haushaltsbefragung halten sich 44 % der Befragten

zwischen 30 bis 60 Minuten in der Pfullendorfer Innenstadt auf.

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Offensive Vermarktung der 1,5 Std. , Freies Par- | mittel kurz/ mittel Stadt/WIP
ken*

Auf den der Innenstadt zugeordneten Parkplatzen | [58  58 = =
- - - -

(auBBer in der unteren Hauptstrae) wird eine kos- | | -
tenlose Parkdauer von 1,5 Stunden gewahrt. Dies | [© &l’g

ist verstarkt nach auf3en zu kommunizieren (z.B.

als Bannerwerbung/ Flyer).

Beispiel:

Inmabruck

e
Zeatrami-Garagen

e Innsbruck
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
»Fur Sie haben wir immer Platz!* mittel mittel Stadt/ WIP
Mit Slogans wie ,Fur Sie haben wir immer Platz" f;i.]rﬁ.i.e.l:r;h.:n wir

immer P[til/’

kann das sehr gute Parkplatzangebot in und um
die Innenstadt starker vermarktet werden. Eine
werbliche Darstellung kénnte z.B. Uber Banner

bereits am Stadteingang erfolgen.

Beispiel:

e Rheydt in Osterreich

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Kulantere Parkraumiberwachung mittel kurz Stadt

Bei geringfiigigen Parkzeitiiberschreitungen kann ein Hinweis auf die Uberschreitung in Form z.B. einer
Rose an der Windschutzscheibe (Sympathiewerbung) erfolgen. Zuséatzlich kénnte auch der Parkflyer als

Werbung fiir das Parkhaus angebracht werden.

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart B cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de




CIMA GmbH 12 MaRnahmenkonzept Pfullendorf

3. Themenbereich Stadtgestaltung und Einkaufsatmosphare

3.1. Schlusselprojekt: Stadtmdblierung/ -dekoration

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Ansprechende Stadtméblierung/ Blumendeko- hoch kurz AK IS/ Stadt/
ration WIP

Eine ansprechende Stadtmdblierung sorgt nicht nur
fur ein ordentliches Erscheinungsbild der Stadt,
sondern auch fir Atmosphéare und ladt zum lange-
ren Verweilen in der Stadt ein. Durch Blumen wirkt
das Stadtbild freundlicher und kann bei einheitli-
cher Gestaltung den individuellen Charakter der
Stadt betonen (vgl. MaRnahme Blumenpflanzwett-
bewerbe). Die Stadtbegriinung kann auch funktio-
nal wirksam werden: eine Baumreihe als Trennung
zur Strafle und damit als Abgrenzung der Innen-
stadt oder als Parkraumbegrenzung der innerstad-

tischen Parkplatze.
Beispiel:

e Nationaler Radverkehrsplan Okoinstitut Siidti-
rol/Alto Adige (linkes Bild)

¢ Sinsheim; Sinsheimer ,S* mit Werbeflache
(rechtes Bild)

e Tubingen (unteres Bild)
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Spielgerate, Wasserspiele mittel mittel/ lang Stadt

Kinder beleben das Stadtbild. Aus diesem Grund
ist es wichtig, die Innenstadt auch kindgerecht zu
gestalten — mit einer kleinen Spielplatzanlage oder
einem Wasserspiel.

Als positiver Nebeneffekt der Installierung von
Spielgeréten o. a. ist die Mdglichkeit eines stress-

freien Einkaufs fiir die Mitter, deren Kinder sich auf
den Spielgeraten austoben kdnnen.

Beispiel:

e Produktbeispiel

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Infoséule am Marktplatz/ vor dem Birgerbiro mittel kurz/ mittel Stadt

Eine Infosdule am Markplatz bzw. am Burgerbiiro/
Touristeninformation kann neben der Information
fur Blrger Uber Veranstaltungen etc. auch fur Tou-
risten als Informationstafel mit Stadtplan, Angebo-
ten in den Bereichen Gastronomie etc. dienen.
Eine kontrollierte Plakatierung sollte dabei gewahr-

leistet sein.

Beispiele

e Wien, Judisches Museum (linkes Bild)

e Produktbeispiel (rechtes Bild)
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3.2.  Schlusselprojekt: Beleuchtung

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Beleuchtung historischer Gebaude hoch/ mittel mittel/ lang Stadt/
Eigentimer

Beleuchtungskonzepte kdnnen die Aufenthaltsqua-
litat sowie die Attraktivitdt von Sehenswiirdigkeiten
stark erhéhen. Bei bereits vorhandener Beleuch-
tung sollte das Beleuchtungskonzept im Sinne der
Verbesserung der gesamtstadtischen Wirkung

vereinheitlicht werden.

Dabei stehen v. a. folgende Aspekte im Vorder-

grund:
o Attraktivierung des Stadtbildes in der Nacht

e Hervorhebung der architektonischen Potentia-
le/ Silhouette der Altstadt Pfullendorfs

e Im Einzelfall auch die Steigerung der subjekti-
ven Sicherheit durch bessere Ausleuchtung
von Platzen und Gassen

Beispiel:

e Nagold: Lichtinstallationen fur den Gewinn des
Stadtmarketingpreises 2007,
Fotograph: Gerhard Bauerle

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Verlangerung der Beleuchtungszeit der Schau- | hoch/ mittel kurz AK IS/ WIP
fenster/ Geschéaftsraume

Nach Geschéftsschluss beleuchtete Schaufenster und Geschaftsraume bieten Kunden die Mdglichkeit
zum Schaufensterbummel am Abend. Durch ein attraktives Beleuchtungskonzept und eine originelle
Gestaltung des Schaufensters werden die Kunden angezogen und kdnnen sich tber die jeweiligen An-

gebote des Geschéftes informieren. ,Licht lockt Leute”.
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Beseitigung von Angstraumen mittel mittel/ lang Stadt

Das Ausleuchten dunkler Ecken und Gassen (sog. Angstraumen) ist notwendig, um den Innenstadtbe-

suchern ein Gefiihl von Sicherheit zu vermitteln.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Beleuchtung des Stadtsees mittel mittel/ lang Stadt

Der Stadtsee und die kleine Parkanlage kénnen durch eine entsprechende Beleuchtung an Attraktivitéat
gewinnen. Warme Farbténe bei der Beleuchtung des Weges und eine evtl. farbige Beleuchtung des

Sees wirken neben der historischen Altstadt als optisches Highlight.

3.3. weitere MaRnahmen

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Blumenpflanzwettbewerb unter dem Motto: mittel mittel/ hoch Stadt/ WIP
» Pfullendorf bliiht auf”

Mit dem Bundeswettbewerb ,Entente Florale" ist
das Ziel verbunden, durch eine nachhaltige Stadt-
begriinung die Lebensqualitat sowohl in der Wohn-

als auch in der Arbeitsumgebung zu verbessern. In

einer Gemeinschaftsaktion der Verwaltung, Politik, ENTENTE
Wirtschaft und Burgerschaft sollen ldeenbeitrage FLORALE
DEUTSCHLAND
zur Stadtgestaltung gefordert und umgesetzt wer- BUNDESWETTREWERE
JUNSERE STADT BLOHT AUF*
den.
Beispiel:

e Arnstadt: Entente Florale (http://www.entente-
florale.de)
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Ortseingangsschilder mittel/ gering mittel/ lang Stadt

Ein attraktiv gestaltetes Ortseingangsschild soll das
Gefuhl des ,Wilkommenseins* vermitteln. Ziel ist
es, ein einheitliches Ortseingangsbild mit Wieder-
erkennungseffekt fir die Gesamtstadt Pfullendorf
zu schaffen. Die Gestaltung von Ortseingangen
kann auf unterschiedliche Art erfolgen. Mdoglich
waren z.B. das Logo der Stadt, auffallige Schriftzi-
ge oder einheitliche Ortseingangstafeln, die sowohl
den Namen der Stadt, als auch den Namen des

Stadtteiles beinhalten.

Beispiel

e Hattenhofen
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4. Themenbereich Einzelhandel und Kundenbindung

4.1. Schlisselprojekt: Attraktivierung des Wochenmarktes

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Bewerbung des Wochenmarktes, z.B. mit Fly- hoch kurz Stadt/ Marktbe-
ern schicker

Mit dem qualitativen und quantitativen Ausbau des Oytener
Wochenmarktes erhalten der Marktplatz und damit Wuchenmarkt

die Altstadt eine starkere Magnetfunktion. Gleich-
zeitig wird die Einkaufsattraktivitat Pfullendorfs und
die Profilierung als Versorgungsstandort mit Fri-
schewaren und qualitativ hochwertigen Waren

erweitert. Damit der Marktcharakter deutlich wird,

sollte die optische Aufmachung der Stande des
Wochenmarktes von Bedeutung sein und das An-
gebot vielseitiger gestaltet werden.

Beispiel:

e Klagenfurt, Osterreich (linkes Bild)
e Oyten (rechtes Bild)

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Bundelung der Wochenmarkte (Aach-Linz und hoch/ mittel mittel/ lang Stadt/ Marktbe-
Pfullendorf) schicker

Um die Effektivitat der beiden bestehenden Wochenmaérkte in der Kernstadt und in Aach-Linz zu stei-
gern, kdnnen verschiedene Varianten vorgeschlagen werden:
e Variante I: Zusammenlegung der beiden Wochenmarkte mit alternierendem Standort (z.B. Dienstag:

Aach-Linz und Samstag: Kernstadt); Ziel: Erhéhung der Zahl der Marktbeschicker zur Ausweitung
des Angebotes auf beiden Markten

e Variante II: Konzentration der Wochenmarkte auf einen Standort und einen Markttag (z.B. Samstag
in der Kernstadt)
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Erlass der Standgebiihren im ersten halben hoch/ mittel kurz/ mittel Stadt
Jahr oder generelle Rabatte

Um den Wochenmarkt auch fur die Marktbeschicker interessant zu machen, kann ihnen eine Art Rabatt
angeboten werden, z.B. in Form eines Erlasses der Standgebihren im ersten halben Jahr. Somit kbnnte
sich die Anzahl der Marktbeschicker erhéhen und der Wochenmarkt aufgrund der gréReren Auswahl an

Attraktivitat gewinnen.

Als standige Rabatte kénnte ein sog. ,Regenmeter” eingefiihrt werden — bei schlechtem Wetter werden
ein oder zwei Meter der Standlange fir die Geblhr nicht berechnet. Bei Kleinsterzeugern und Direkt-

vermarktern kann man die Gebuhren erlassen oder verbilligen.

MalRRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Themen: ,total regional” und ,alles Bio“ mittel mittel Marktbeschicker

Es ist wichtig den Wochenmarkt mdglichst aktuell zu gestalten, d.h. das Angebot der Nachfrage anzu-
passen. In den letzten Jahren hat der Bereich Bio-Produkte einen Aufschwung erfahren, der viele Men-
schen wieder zuriick auf den Markt bringt. Der Verbraucher sollte ein Angebot mit frischen Produkten
aus dem regionalen Umfeld vorfinden. Auf dem Markt kann der Kunde die Herkunft der Produkte besser
nachvollziehen. Dies ist ein Wettbewerbsvorteil des Wochenmarktes gegeniiber dem Lebensmitteldis-

counter bzw. -supermarkt und sollte deutlich hervorgehoben werden.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Erweiterung des Angebots durch Imbissstande | mittel/ gering mittel Gastronomie/
Lebensmittel-
handwerk

Neben den klassischen Markthandlern sind oftmals weitere Angebote auf dem Wochenmarkt vorhan-
den. Der bestehende und perspektivisch vergroBerte Wochenmarkt kénnte durch die Erweiterung des

Angebotes um kleinere Imbissstande eine Aufwertung erfahren.
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Angepasste Offnungszeiten des Wochenmark- | mittel/ gering kurz Marktbeschicker
tes

Fur viele Menschen findet der Wochenmarkt im Tagesverlauf zu zeitig statt. Eine Verlangerung bzw.
Verlagerung der ,Marktzeit* kénnte die Menge der mdglichen Verbraucher vergréRern und wiirde somit
den Marktumsatz und dessen Attraktivitat fordern. Wenn Markttage und Offnungszeiten verlasslich fest-
gelegt sind, ist der Wochenmarkt womaoglich auch fiir potenzielle Kunden von auf3erhalb eine berechen-
bare GroRRe. Dann kénnen die Veranstalter ihren Wochenmarkt auch entsprechend bewerben (vgl. Maf3-

nahme Werbung fiir den Wochenmarkt).

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Veranstaltungen mit Musik/ Theater als Rah- mittel/ gering mittel Stadt/ WIP/
menprogramm Vereine

Ein Rahmenprogramm mit Musik oder kleineren

Theaterauffuhrungen macht den Wochenmarkt wochenma’kt
A

zum Erlebnis und kann sich eine eigene Tradition
schaffen. Diesbeziiglich ist eine Einbindung der

Vereine notwendig bzw. sinnvoll.

Beispiel:

e Marbach am Neckar: ,Wochenmarkt [Punki]
11" — Beginn von Veranstaltungen auf dem
Wochenmarkt
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4.2. weitere MalBnahmen

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Unternehmensqualifizierung und , WIP- hoch kurz/mittel AK IS/ Stadt/
Zertifikat” fur die Attraktivierung der Geschéfte WIP

Einflhrung eines Qualitatssiegels fiur den Einzel-
handel in der Innenstadt bzw. auch fiir die Ge-
samtstadt Pfullendorf (z.B. Betriebe mit besonde-
rem Service, kundenfreundlicher Offnungszeiten-

regelung, attraktiver Aul3endarstellung)
Beispiele
o WIP-zertifiziert (Eigene Darstellung)
o Kdnig Kunde“-Zertifikat vom EHV Sidbaden

Zertifikat T

()

Wietm Maurath

MaRnahme

Entwicklung eines CI-/CD-Konzeptes (Corpora-
te Identity/ Corporate Design)

Prioritat
hoch

Fristigkeit
kurz/ mittel

Zustandigkeit
Stadt/ WIP

Ziel der MaRBnahme ist die Erstellung eines ge-
meinsamen Dachmarken- und Kommunikations-
konzeptes fur Pfullendorf, in welches alle wesentli-
chen Leistungstrager der Stadt integriert sind sowie
die Schaffung einer optisch ansprechenden und
funktionalen CI-/CD-Linie (Logo, Slogan, Farben,
Gestaltungsvorschriften fur Printmedien und Inter-
netdesign etc.).

Beispiel:
e Nagold
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
(Neu-)Nutzung/ Belegung der Leerstande und hoch bereits in der WIP/ Stadt/
Ansiedlung eines Kundenmagneten in der Alt- Umsetzung Gewerbeimmo-
stadt bilienmakler

Das Themenfeld ,Flachenmanagement* wird seit der Einsetzung des ,Innenstadt-Beauftragten* Herrn
Baur sukzessive bearbeitet und hat in den letzten Jahren zu sichtbaren Erfolgen gefiihrt (vgl. Leer-
standssituation). Die Ansiedlung eines Kundenmagneten erscheint als wichtiges Ziel zur Belebung der
Einzelhandelsstrukturen in der Innenstadt, jedoch stellen z.B. die StadtgroRle, die Flachenverfigbarkeit

und —zuschnitte, die Eigentumsverhéltnisse etc. zu beachtende und hemmende Standortfaktoren dar.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Verkaufsflachenzusammenlegung hoch/ mittel mittel/ lang WIP/ Eigentu-
mer

Auf Grund der Uberwiegend kleinflachigen Einzelhandelsstruktur wére eine Zusammenlegung der Ver-
kaufsflachen als geeignete MalRnahme zur Schaffung von branchentblichen bzw. marktgangigen Ver-
kaufsflachengréRen von Vorteil. Dabei kénnen sich jedoch Aspekte wie z.B. die Eigentimerverhaltnisse,

Denkmalschutz etc. als Hemmnisse herausstellen.

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Harmonisierung der Offnungszeiten in Einzel- hoch/ mittel kurz WIP
handel und Dienstleistung

Als dauerhaftes Ziel ist eine Harmonisierung der

Ladenéffnungszeiten anzustreben.

Angesichts der Struktur des uUberwiegend kleinfla- d"rchgehend gea"net
chigen Einzelhandels sollten als Mindestan- _
von 2-19 Ubr A

forderung an eine starkere Serviceorientierung Far
zumindest Kernoffnungszeiten (z.B. wochentags 10 Samstag bis 16.00 u"‘,
L

— 19 Uhr, samstags 10 — 16 Uhr) eingerichtet wer-

den, in denen der Kunde sicher sein kann, alle

Erledigungen durchfihren zu kénnen.

Vorteile der MalRhahme
e Steigerung der Serviceorientierung
e Verbesserung des Images als Einkaufsstadt

e Verbreitung der Angebote des ,Kaufhauses
Innenstadt"
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Attraktivierung der Fassaden und Schaufenster | mittel mittel/ lang WIP/ Eigentu-

mer
Das Schaufenster eines Ladens dient als ,Visiten-
orenes Lace HAGRY =7

karte". Deshalb ist eine attraktive Schaufensterges-
6. HAGENER

taltung ein ,MUSS*, um bei Kunden Interesse zU | | SCHAUFENSTER- Fassaden
WETTBEWERB Wettbewerb

wecken bzw. in Erinnerung zu bleiben. Je originel-
ler und ausgefallener die ldeen, desto mehr Auf-
merksamkeit fur den Laden. Ein kleiner Wettbe-
werb zwischen den Pfullendorfer Einzelh&ndlern

kénnte als Motivation flir neue ldeen dienen.

Die Gestaltung der Fassaden dient ebenfalls zur
Attraktivierung des gesamten &uf3eren Erschei-

nungsbildes eines Einzelhandelsbetriebes.
Beispiel: Hagen, Karlsruhe, Bonn, Bielefeld u.v.m.

http://www.fassadenwettbewerb.de/

2007

Karlsruhe
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MaRnahmenkonzept Pfullendorf

MaRnahme

Prioritat Fristigkeit

Zustandigkeit

kurz/ mittel WIP

Einkaufsflyer (evtl. kombiniert mit einem gering

Parkflyer)

Ziel der Mal3nahme ist die Zusammenfassung des KORBACH
Angebotsspektrums der Pfullendorfer Innenstadt =
sowie die gemeinsame AuRRendarstellung. Folgen-

de Inhalte sollte das Faltblatt/ Flyer enthalten: ' RN 4

e Namen und Anschrift aller Gewerbebetriebe Vi
und die Sortimentsschwerpunkte

e Lageplan der Unternehmen AT
e Offnungszeiten

e ggf. Parkplatzplan (vgl. mit MaBnahme Parkfly-
er)

Beispiel:

e Korbach (Bild): Faltblatt mit Ubersichtsplan mit
Parkhinweisen und Kurzbezeichnung der Ge-
schéfte und Hinweis auf einheitliche Offnungs-

zeiten

Prioritat
gering

Fristigkeit
mittel/ lang

Zustandigkeit
AK IS/ WIP

MaRnahme
»Pfullendorf leuchtet* — Midnight-Shopping

Unter dem Motto ,S-City leuchtet” hatte die Stadt Stuttgart im Herbst diesen Jahres die Innenstadt be-
leuchtet und zum Mitternachtsshopping eingeladen. Die Illlumination verschiedener Gebaude kombiniert
mit verlangerten Ladendéffnungszeiten bis Mitternacht und einem Rahmenprogramm in den Einkaufsbe-

reichen sorgten fur eine volle Innenstadt und gute Umsatze bei den Einzelhandlern.

Fur ,Pfullendorf leuchtet waren Illluminationen der historischen Gebaude auf Basis eines Beleuchtungs-
konzeptes vorstellbar, das den geschichtlichen Hintergrund/ Silhouette Pfullendorfs visualisiert. Dabei
kénnen die Geschéfte bis 22 Uhr bzw. 24 Uhr gedffnet haben und evtl. kleinere Aktionen (Gewinnspiele
etc.) anbieten. In der Innenstadt selbst kénnten die Vereine Darbietungen geben und somit die Gesamt-

veranstaltung abrunden.
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5. Themenbereich Tourismus/ Veranstaltungen und Gastronomie/
Freizeit

5.1. Schlusselprojekt: Anbindung des Linzgau Seeparks an die Innenstadt

MaRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Verbesserte Busanbindung des Linzgau See- hoch/ mittel kurz/ mittel Stadt/ Touris-
parks an die Innenstadt musstelle

Der Linzgau Seepark zieht Besucher aus der gesamten Region an. Mit einem Kombiticket (Eintritt See-
park und Fahrkarte zur Innenstadt) kénnen diese auch die historische Altstadt Pfullendorfs preisgiinstig
besuchen (vgl. MaBhahme Touristenkarte).

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Bewerbung der historischen Altstadt am See- hoch/ mittel kurz/ mittel Stadt/ Touris-
park musstelle

Auf Grund der regionalen Anziehungskraft des
Linzgau Seeparks sollte bereits am Seepark die
Moglichkeit genutzt werden, auf die Highlights der
Stadt Pfullendorf, insb. der historischen Altstadt
hinzuweisen. Durch ,Collagen” der Sehenswiirdig-
keiten Pfullendorfs oder der Abbildung der Silhou- n

ette der Altstadt konnte die Aufmerksamkeit auf die

Innenstadt gelenkt werden.
Beispiel:
e Gochsheim (oberes Bild)

e Salzwedel (unteres Bild)
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Touristenkarte hoch/ mittel mittel Stadt/ Touris-
musverband
Nordlicher Bo-
densee

Fur einen geringen Preis sollen die Gaste in Pfullendorf mit nur einer Karte moglichst viel erleben kén-

nen. Eckpunkte der Touristenkarte kdnnten u.a. sein:

e Kostenfreie Nutzung des OPNV (Innenstadt-Seepark)
¢ Ermafigungen/ Gutscheine im Einzelhandel, Gastronomie

e Ermafigungen bei touristischen Highlights

Diese sollen als Anreiz dienen, Pfullendorfs Besonderheiten und Angebote kennenzulernen und zu nut-

zen.

5.2. weitere MalBhahmen

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Offnungszeiten des Tourismusinformations- hoch/ mittel kurz Stadt/ Touristen-
zentrums/ Burgerbiro verlangern (Wochenen- information

de)

Eine Ausweitung der Offnungszeiten der Touristeninformation am Marktplatz in Pfullendorf auf das Wo-

chenende erméglicht auch in diesem Zeitraum eine persdnliche Kundenansprache.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Ausweitung des gastronomischen Angebots, mittel bereits in der  Eigentumer/
insb. in der oberen Hauptstrafl3e/ Marktplatz Umsetzung Gastgewerbe

Ein zusatzliches Bistro/ Café in der Innenstadt konnte das vorhandene gastronomische Angebot ergan-
zen und die Angebotsvielfalt sowie Aufenthaltsqualitét in der Innenstadt Pfullendorf starken. Dabei ist
auf die bereits erfolgte Reaktivierung der ehemaligen Backerei im Birgerzentrum durch eine Espresso-

bar hinzuweisen.

MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Initiierung von Themenwochen mittel kurz/mittel AK IS/ Gastro-
nomie

Im Rahmen der Stadtepartnerschaften ist die Initiierung von Franzésisch-Schweizerischen Themenwo-
chen evtl. mit Gasten aus der Partnergemeinde vorstellbar. Ein Stadtfest mit kulinarischen und musikali-
schen Highlights aus der Partnerregion und eine in den jeweiligen Landesfarben dekorierte Stadt kénnte

als ,Uberregionales” Event im Pfullendorfer Veranstaltungskalender verankert werden.
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MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit

Wegweiser/ Ausschilderung zur historischen mittel mittel Stadt/ Touris-

Altstadt musverband
Nordlicher Bo-
densee

Das ,Potential“ der historischen Vergangenheit der
Stadt Pfullendorf als Freie Reichsstadt kann in der
Altstadt noch starker genutzt bzw. visualisiert wer-
den. Mit Hinweisschildern kann auf einem histori-

schen Weg durch die Stadt gefuhrt werden und

z.B. im Museum enden. Historische
Altstadt
e Beispielbild ¢
MalRnahme Prioritat Fristigkeit Zustandigkeit
Kommunales Kino mittel mittel/ lang WIP/ Stadt/ Ver-

eine

Ein Kino als ,Wunsch" der Biirger der Stadt Pful-
lendorf wurde in den Workshops diskutiert. Als 5
Anregung soll das Beispiel der Stadt Gaildorf die- " '
nen, in der das Kino ,Sonnenlichtspielhaus” durch " :

einen gemeinnutzigen Verein gefiihrt wird. : »
g g g Sonnenlichtspiele

GaildarfeV
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